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AQA AS p 21 Listening Kerboodle – 4A
1. Pon las estrategias de la publicidad en el orden que son mencionadas en la entrevista:
· Se aprovecha de la temporada, por ejemplo ponen anuncios para juguetes en Navidad.
· Se recuerdan mejor los anuncios que se emplean el humor.
· Se repiten los mensajes.
· Se presentan figuras o personas famosas reconocidas de forma positivas.
· Se usan deportistas para anunciar productos asociados con el deporte.
· Sale el mismo anuncio en los espacios publicitarios cada 15 minutos.

2. Completa el resumen de la entrevista:
esta meta	efectivos	la marca	un deportista		consciente	repetitiva
engañosa	el humor	los más llamativos		la fidelidad a las marcas
la propuesta única de venta		mensaje	necesario	los espacios publicitarios
La publicidad dirigida a los niños, según algunos, es más 1)__________ que la publicidad para los adultos. Además es muy, 2)__________: hay espacios publicitarios cada 15 minutos y salen los mismos anuncios. Pero la gente mayor está más 3)__________ de las estrategias de los publicitarios. Por eso, para hacer publicidad llamativa, los creativos han de pensar en nuevas maneras de atraer la atención del público.
La imagen de 4)__________ de mucho éxito, por ejemplo, se usa para crear 5)__________ de ropa deportiva, alimentos, accesorios y otros productos. Todos los anuncios 6)__________ deben presentar 7)__________ del producto. Es decir, que han de decir que este producto es más económico, más de moda, más auténtico, más necesario, más imprescindible que cualquier otro producto parecido.
Algunos anuncios son muy repetitivos. Repitan el mismo 8)__________ varias veces y además, salen frecuentemente en 9)__________. Luego, cuando se va de compras, se compra 10)__________ que se ha visto y que se conoce. La publicidad más efectiva nos hace sentir que un producto es 11)__________. Hay muchas maneras de alcanzar 12)__________ pero parece que una de ellas es 13)__________. Los espacios publicitarios que usan el humor son, para muchos, 14)__________.
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Responde a las preguntas siguientes en español:
1. ¿Qué porcentaje de mujeres se sienten bellas?
............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

2. ¿Los que hacen publicidad están cambiando su estrategia o no?
............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

3. ¿Qué se dice sobre las mujeres de 60 años?
............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
4. ¿La entrevistada cree o no que la importancia de los estereotipos va a reducirse?
............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
5. ¿Qué tipo de personas se ven en la nueva campaña de una marca de ropa y zapatillas de deporte?
............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
6. ¿Ha tenido éxito esa campaña?
............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
TRANSCRIPTS and Answers

4A
– ¿Crees que influye mucho la publicidad? 
– Sí, bastante, sobre todo la publicidad dirigida a los niños. Es que ahora los niños pasan todo el día viendo la tele y esto influye mucho. Cada 15 minutos hay un espacio publicitario y ponen el mismo anuncio. Luego, cuando el niño va al supermercado con sus padres, ve un producto que ha visto en la tele y pide a sus padres que lo compren.
– ¿Qué tipo de productos se dirigen a los niños?
– Pues, juguetes y comida.
– Los juguetes sobre todo en Navidad.
– Creo que la publicidad para los niños es más engañosa.
– ¿Por qué?
– Bueno, porque el niño ve a un personaje que admira en el anuncio y piensa que si come tal cosa: “Yo seré igual que él cuando sea grande.”
– ¿No es tan engañosa la publicidad para los mayores?
– Es que cuando uno está mayor, ya está más consciente.
– ¿Entonces, crees que no te influyen tanto los anuncios? ¿Que no te influyen a la hora de decidir qué producto o qué marca vas a comprar?
– No, no mucho.
– No estoy de acuerdo. Creo que sí influye la publicidad pero es que uno no se da cuenta. Yo, por ejemplo, cuando compro ropa deportiva, me atraen ciertas marcas. 
– ¿Cómo se crea esta fidelidad a la marca?
– Se crea con campañas de publicidad muy efectivas. Eligen a los deportistas de mucho éxito, por ejemplo, y los presentan llevando ropa de la marca que se promociona. Las compañías pagan a los mejores atletas para que lleven sus productos.
– ¿Crees que, a fin de cuentas, el precio es lo más importante a la hora de elegir entre un producto u otro?
– Bueno, en el supermercado a veces compro lo más barato pero en ropa deportiva no. Prefiero comprar una marca que me hace sentir bien.
– ¿Qué tipo de publicidad es más efectivo, más llamativo?
– Para mí, la publicidad que incluye el humor me llama más la atención que las de imágenes de gente elegante o cosas así. 
– ¿El humor es más efectivo que la estética para ti?
– Sí, los anuncios cómicos son los que suelo recordar.
– Y también se recuerdan los anuncios repetitivos. Son muy aburridos porque repiten el mismo mensaje: Hay que comprar tal detergente porque la ropa saldrá mucho más blanca. Inventan no sé qué razón para decir que ese producto tiene algo especial, que es único.
– Esto se llama “la propuesta única de venta”,¿verdad? Para demostrar que un producto es más efectivo, más económico, más fantástico.
– Para decirte que es imprescindible, que no puedes vivir sin ese producto, esa marca.
– ¿Elegís estas marcas, las que anuncian más, cuando vais de compras?
– Pienso que no me influye la publicidad, pero supongo que a veces terminas comprando marcas que conoces. 



5A
– ¿Se acerca el fin de los estereotipos publicitarios? 
– Bueno, en primer lugar sabemos que el 60% de las mujeres no está conforme con su cuerpo y sólo el 2% de las mujeres se sienten bellas.
– ¿Y por eso, los que hacen publicidad cambian su estrategia publicitaria?
– Sí, exactamente. A raíz de estas conclusiones, decidimos realizar una nueva campaña que tiene como objetivo ampliar los límites de los estereotipos asociados a la belleza.
– Es decir, no mostrar siempre mujeres con cuerpos perfectos.
– Eso es. La belleza viene en diferentes formas y edades. La ampliación de los estereotipos tiene que ver con mostrar modelos de mujeres más reales. Una persona de 60 años puede transmitir tanta belleza como una chica de 15.
– ¿Estos cambios en las campañas publicitarias sólo tienen que ver con el estereotipo de la mujer perfecta? 
– No. Creo que estamos ante la disolución de los estereotipos en general. Por ejemplo, una marca de ropa y zapatillas de deporte ha lanzado una campaña muy diferente. No querían mostrar gente casi perfecta con cuerpos esculturales. Su mensaje era: Lo que cuenta es la actitud. En su publicidad usaron modelos de diferentes edades, desde jóvenes a gente mayor de 60 años. Y no todos eran altos, fuertes y delgados.
– ¿Ha tenido éxito esta campaña?
– Sí, la empresa afirma que creció un 100% en participación de mercado en cinco años y piensan que alcanzarán entre un 15% y un 20% del mercado en los meses que vienen.

1	2%
2	Sí
3	Puede transmitir tanta belleza como una chica de 15.
4	Sí
5	Modelos de diferentes edades, desde jóvenes a gente mayor de 60 años. No todos eran altos, fuertes y delgados.
6	Sí
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