LA PUBLICIDAD
1) Lee el texto y a continuación escribe V, F o NSM para las frases 1-7
a- Brad Bushman es psicólogo en Canadá

b- La universidad pagó los gastos de los participantes en el estudio

c- Había muchos estudiantes en el grupo

d- Podían recordar los anuncios sin problema

e- Se trata de las películas violentas

f- Los televidentes no pueden absorber el mensaje del anuncio

g- A los estudiantes les gustaban las películas violentas
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2) Punto de radio – coches. Escucha los cuatro anuncios de coches a-d. Para cada anuncio, elige el grupo al que va dirigido.

 Ejemplo: a - dirigido a gente de la tercera edad

a-

b-

c-

d-

3) Corrige los errores en las siguientes frases.

a-El anuncio para el Golf ocurre en una tienda

b-El hombre que habla en el anuncio del Golf quiere ejercitar su pierna izquierda

c-El coche que se asocia con Tarzán es el Clio

d-Los coches que se ofrecen a precios bajos se encuentran en la Avenida de las Jubias

e-No se puede comprar un Opel el sábado

f-El Clio tiene airbag, CD y navegador
LOS ANUNCIOS Y LA VIOLENCIA NO VAN UNIDOS





Ver en televisión películas con escenas de cierta violencia parece que produce amnesia publicitaria. En un estudio realizado por Brad Bushman, psicólogo de la Universidad de Iowa State en Ames (EEUU), con un numeroso grupo de estudiantes voluntarios, observó que a estos les resultaba difícil recordar las marcas y detalles de los anuncios que habían salido en pantalla después de una película de tinte violento. “Estos films agresivos hacen que, en vez de recibir el mensaje del anuncio, los telespectadores estén tratando de calmarse”, dice Bushman.








