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A ( Cognados útiles: ¿Cómo se dice en inglés las palabras siguientes? Son muy similares al inglés.....

marketing 

publicidad   

técnica    

común    

original

animal

arquetipos   

humor    

importante   

absurdo   

estúpido  

atención   

problema  

desventaja  

normalmente  

manera   

exagerado   

ejemplo   

producto  

paquete   

idea 

servicio   

interesante   

robots

tácticas    

calidad   

demostraciones   

forma   

brutal  

resistente  

expresar   

fundamental   

relevante  

describir   

persuadir    

consumidor   

efectiva  

característica   

persona  

monumentos  

básica   

supermercados  
B ( Completa el texto con el vocabulario:

grupo

empresa
vida
convencerte

gente 

colores

producto
palabras
pensar

necesitas

A fin de analizar un anuncio
Una 1)_______ quiere que tú compres su 2)_______. La empresa intentará 3)_______, a través de un anuncio, de que 4)_______ el producto, o de que el producto te mejorará la 5)_____. 

Pero ¿cómo puede un anuncio influenciarte?

Piensa en lo siguiente antes de ver los anuncios:

· ¿Qué 6)_______ se utiliza en el anuncio? ¿Son chillones, oscuros, calientes, fríos, monocromos, mixtos…?  ¿Con qué efecto?

· ¿Hay 7)_______ en el anuncio? ¿Cómo podrían los colores convencerte de comprar el producto? 

· ¿Hay 8)_______ en el anuncio? ¿Cuántos años tienen? ¿Cómo son? ¿Qué hacen? ¿Qué ánimo tienen?

· ¿A qué 9)_______, en tu opinión, se destina el anuncio?  ¿Por qué?

· Según el anuncio, ¿qué debes 10)_______ del producto?
· ¿Comprarías el producto?  ¿El anuncio tiene éxito o no?  ¿Por qué (no)?
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C ( Decide si el vocabulario siguiente se trata de productos (P), técnicas creativas (TC), tipos de publicidad (TP) o lugares donde se encuentra publicidad (L). 


jabón en polvo – ejemplo: P
queso

catálogos

reuniones sociales

hacer hablar a cosas inesperadas 

eventos deportivos

cerveza

unas vacaciones

una película

ferias y exposiciones

una tarjeta de crédito

espacios (spots) publicitarios en la radio

chocolate

hacer humor absurdo 

hacer demostraciones 

mailing

revistas y periódicos

emplear personajes originales

hacer algo exagerado

mostrar cómo se hace un producto

un coche pequeño

gasolineras

zapatillas de deporte

hablar con los consumidores 

vallas

trastocarlo todo 

anuncios

folletos

teléfonos móviles

marquesinas

emisoras de radio 

papel higiénico

canales de televisión

internet

champú

cereales

una aspiradora 
correos electrónicos

prendas y artículos de marca

mensajería instantánea celular

publicidad no solicitada o spam

mostrar las desventajas 

pósteres 
tiendas y supermercados 
banners

boletines informativos

carteles 

letreros luminosos

centros comerciales

regalos publicitarios

marketing telefónico

marketing social

cines

transporte público

calles y carreteras

correo 

teléfono

anuarios, guías y directorios

D( Lee el texto siguiente.


Discute en parejas qué harías para otros productos.

 Por ejemplo: un coche, un teléfono móvil, agua.

Escucha a Lidia. ¿Qué dice? (AQA AS p18).
( Answer these questions in English.

1. What two techniques does Lydia say are often used in advertising?

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

2. How can the quality of a product be shown?

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

3. How else are consumers persuaded to buy a product?
............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

( Completa las frases con: 

usa
táctica
 exagerar
 para

personajes

 atención

a) Una técnica muy común es la de emplear _____________ originales.

b) Hacer algo estúpido llama la _____________.

c) Una bebida _____________ la cual gastas demasiado hielo.

d) Hacer demostraciones es una _____________ muy efectiva.

e) Podemos _____________ cómicamente la fuerzo de un producto de limpieza.

f) Se habla con quien compra, _____________ o consume.
( ¿Cómo se dice en español? Escucha a Lidia otra vez, y apunta lo que dice:

a) to make unexpected objects speak

b) to make absurd jokes

c) to show how a product is made

d) to give demonstrations
e) to change everything around
f) to show the disadvantages
g) to do something over the top
h) to use unusal characters
to speak to the consumers

i) ANSWERS
	Productos


	Técnicas creativas


	Tipos de publicidad


	Lugares donde se encuentra publicidad

	chocolate

papel higiénico

un coche pequeño

zapatillas de deporte

champú

queso

cereales

jabón en polvo

cerveza

unas vacaciones

una película

una tarjeta de crédito

una aspiradora
	emplear personajes originales

hacer algo exagerado

mostrar cómo se hace un producto

trastocarlo todo 

hablar con los consumidores 

hacer humor absurdo 

mostrar las desventajas 

hacer demostraciones 

hacer hablar a cosas inesperadas 


	publicidad no solicitada o spam

correos electrónicos

mensajería instantánea celular

pósteres

espacios (spots) publicitarios en la radio

banners

boletines informativos

carteles 

letreros luminosos

anuncios

mailing

folletos

regalos publicitarios

prendas y artículos de marca

marketing telefónico

marketing social
	vallas

marquesinas

emisoras de radio 

canales de televisión

internet

tiendas y supermercados

centros comerciales

cines

transporte público

calles y carreteras

gasolineras

revistas y periódicos

teléfonos móviles

correo 

teléfono

anuarios, guías y directorios

ferias y exposiciones

catálogos

reuniones sociales

eventos deportivos


TRANSCRIPT:
– Lidia, ¿nos puede dar unas recetas para hacer publicidad buena?

– Pues, una técnica muy común es la de emplear personajes originales, por ejemplo haciendo hablar a animales, bebés, arquetipos étnicos …

– Entonces el humor es importante.

– Sí, hacer humor absurdo o hacer algo estúpido llama la atención.  Por ejemplo, podemos decir “Niños, vuestros padres son un problema”.  

– ¡Normalmente los hijos son el problema!

– Exactamente. De la misma manera hacer algo exagerado también llama la atención.

– ¿Como una abuela que levanta un coche con una mano?

– Eso es un ejemplo muy bueno. También se puede mostrar las desventajas del producto con humor, por ejemplo, caramelos que no caben en el paquete …

– O una bebida para la cual gastas demasiado hielo.

– Otra buena idea es mostrar cómo se hace un producto, una idea, un servicio, algo interesante. Un panadero haciendo pan, un granjero con sus vacas, robots en una fábrica de coches.

– ¿Qué tácticas enfocan la calidad del producto?

– Hacer demostraciones es una táctica muy efectiva. Se puede mostrar de forma brutal la calidad de un producto. Por ejemplo, intentando destrozar un coche para demostrar lo fuerte, resistente y seguro que es.

– Otra táctica es expresar la ventaja fundamental del producto de forma muy relevante.  

– Sí, podemos exagerar cómicamente la fuerza de un producto de limpieza o describir comestibles con voz seductora.

– ¿Qué otras maneras se emplean para persuadir al consumidor?

– Trastocarlo todo es una forma efectiva. Se hace que el sonido, las voces o cualquier característica de una persona, animal o cosa, sea otra muy distinta. Por ejemplo, una mujer hablando con voz de hombre, un bebé vestido como hombre de negocios …

– Lo inesperado llama la atención.

– Exactamente. Hacer hablar a cosas inesperadas como cuadros famosos, esculturas o monumentos. La Mona Lisa puede hablar del champú.

– O la Venus de Milo habla de los guantes.

– Otra técnica básica es hablar con los consumidores. Se ve mucho en la publicidad para supermercados y productos alimenticios y de limpieza. Se habla con quien compra, usa o consume, con los técnicos, las amas de casa. Con cualquiera que pueda decir algo interesante.

¿Cuáles de las maneras de hacer publicidad son más efectivas para unas zapatillas deportivas?





Para hacer publicidad efectiva para unas zapatillas de deporte es una buena idea hacer demostraciones, por ejemplo, atletas corriendo llevando las zapatillas. También se puede hablar con los atletas y presentar sus opiniones.





¿Dónde hay que poner la publicidad? 





Se pone en espacios publicitarios en canales de televisión, con fotos de ellos en pósteres en vallas y en anuncios en revistas y periódicos.








¿Por qué se hace publicidad?  y ¿Cuáles son las maneras más efectivas de hacer publicidad?












