
La Publicidad

¿Cómo se hace publicidad efectiva?
A ( Une el vocabulario siguiente. ¡Cuidado - sobra algunas frases!:
1. brand loyalty

2. USP (uniqe sales point)

3. the target market

4. to make the most of the opportunity

5. to put forward a definite idea

6. the message is in the image

a) el mercado meta

b) el mensaje está en la imagen

c) la propuesta única de venta

d) asociar un producto con

e) un prototipo

f) aprovechar el momento/la oportunidad

g) distinguirse

h) la fidelidad a la marca

i) hacer una proposición concreta
¿Qué dicen los anuncios?
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El anuncio para las tiendas de ropa Tu Mundo es llamativo. Presenta la imagen de una marca de ropa con estilo. Ves la foto y te da una impresión bastante clara de lo que venden las tiendas. El mensaje está en la imagen. Hay muy poco texto pero no hace falta porque la foto dice esto: “Si compras ropa y zapatos de estas tiendas, vas a ser como estos jóvenes, es decir: vas a ser atractivo, vas a pasarlo bien en compañía de amigos guapos y jóvenes, y vas a ir de viaje a lugares interesantes.”
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Este pequeño anuncio para Tele Diario es mucho más sencillo pero es efectivo. El diseño gráfico es lo que llama la atención. El color de fondo, el amarillo, es muy vistoso. La información es breve y condensada. No puedes ver esta página sin notar el anuncio y lo que quiere decir: “Compra Tele Diario los domingos porque tiene una guía de televisión que es mejor que las guías de otros periódicos.” Se supone, también, que si el periódico llega a más lectores, aumentarán los ingresos de publicidad del periódico.
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Se nota que el anuncio de Gas Puro emplea varias de las tácticas de la publicidad. La foto de la niña con sus padres despierta los sentimientos de cariño. El texto quiere subrayar la sinceridad de la compañía para inspirar confianza y un sentido de seguridad.
B(Algunas estrategias para la realización de una publicidad efectiva son las siguientes. Une la estrategia con su explicación correcta:

Oportunidad 

Sinceridad 

Propuesta única de venta

Frecuencia

Testimoniales


Demostración

ejemplo: 

Asociación psico-emotiva al consumidor por medio de: estética (imágenes, música, personas, etc); humor; sentimientos (amor materno, enamoramiento, etc)

1. ______________: de unas figuras o personas famosas o reconocidas de forma positiva.

2. ______________: Pruebas, tests, ensayos

3. ______________: El mensaje debería aprovechar el momento

4. ______________: El consumidor comienza a retener un mensaje cuando éste es repetitivo

5. ______________: El fraude produce frustración en el consumidor

6. ______________:Todo anuncio debe hacer una proposición concreta al consumidor. La proposición debe distinguirse de la competencia. Debe ser tan atractiva que influya sobre todo la totalidad del mercado meta del producto.

Comparatives and superlatives

To make comparatives use más + adjective / adverb:
Esta plancha es más potente.  This iron is more powerful.
Con ésta, planchas más rápido.  With this one, you iron faster.

To compare two things which are equal, use tan + adjective / adverb + como:
El zumo de naranja Todo Fruta es tan natural como el amanecer.
Cómete un Chocomuesli y correrás tan rápido como un jaguar.

To make superlatives, use the definite article + más + adjective:
Éste es el coche más increíble.  This is the most incredible car.

In Spanish there is an absolute superlative form (the most … of all), formed by removing the ending from an adjective and adding  -ísimo, -ísima, -ísimos, -ísimas:
Moda en el Corte Inglés – elegantísima.   

Fashion at Corte Inglés – nothing is more elegant!

Remember that some comparative forms are irregular:

bien

mejor

bueno 

mejor (más bueno is sometimes used for ‘better in character’)

grande

mayor (can also mean ‘older’; más grande is sometimes used but only for size)

mal, malo
peor

mucho

más

pequeño
menor (used to mean ‘younger’) / más pequeño

C ( Choose the appropriate words to complete sentences 1–10. You’ll need to use más and menos several times.

	más (x2)      menos      acogedora      agradable      atractivo      segura      cómoda      fácil      mejor     mejores (x2)      peores      popular      sano      interesantes


a) Si quieres ser …………… …………… y …………… ……………, debes comprar tu ropa en nuestras tiendas.

b) Vas a pasarlo mucho ………………………… los fines de semana si tienes nuestra fantástica guía de televisión.

c) Con Gas Puro tu familia estará …………… …………… y …………… …………… .

d) Nuestra guía es ………………………… de leer.

e) Nuestra guía es excelente, es ………………………… que todas las otras guías.

f) El gas es una fuente de energía natural y por eso es …………… ……………  para la familia que otras formas de energía.

g) Vas a ir de vacaciones a sitios ………………………… si compras tu ropa en nuestras tiendas.
h) Ustedes serán ciudadanos …………… ……………  si usan nuestro gas.

i) Las guías de televisión de otras publicaciones son ………………………… que nuestra guía.

j) Tu casa será …………… ……………  y ………………………… sin nuestro producto.

 D Read the interview with Mónica and David, two students. Fill in the gaps with the appropriate words and phrases from below:

es más efectivo que 

las que anuncian más

lo más barato 

lo más importante

los mejores atletas

más consciente

más económico

más efectivo (x2)

más engañosa.

más fantástico.

más llamativo?

me llama más la atención 

mucho más blanca. 

muy efectivas

no te influyen tanto

sí influye la publicidad

tan engañosa

Mónica:
Creo que la publicidad para los niños es (1) ........
Entrevistadora:
¿Por qué?

Mónica:
Bueno, porque el niño ve a un personaje que admira en el anuncio y piensa que si come tal cosa: ″yo seré igual que él cuando sea grande.″
Entrevistadora:
¿No es (2) .................... la publicidad para los mayores?

Mónica:
Es que cuando uno está grande, ya está 
(3) ....................
Entrevistadora:
¿Entonces, crees que(4) .................... los anuncios? ¿Que no te influyen a la hora de decidir qué producto o qué marca vas a comprar?

Mónica:
No, no mucho.

David:
No estoy de acuerdo. Creo que (5) .................... pero es que uno no se da cuenta. Yo, por ejemplo, cuando compro ropa deportiva, me atraen ciertas marcas. 

Entrevistadora:
¿Cómo se crea esta fidelidad a la marca?

David:
Se crea con campañas de publicidad 
(6) ..................... Eligen a los deportistas de mucho éxito, por ejemplo, y los presentan llevando ropa de la marca que se promociona. Las compañías pagan a (7) ................... para que lleven sus productos.

Entrevistadora:
¿Crees que, a fin de cuentas, el precio es 
(8) .................... a la hora de elegir entre un producto u otro?

David:
Bueno, en el supermercado a veces compro 
(9) .................... pero en ropa deportiva no. Prefiero comprar una marca que me hace sentir bien.

Entrevistadora:
¿Qué tipo de publicidad es (10) ...................., (11) ....................?

David:
Para mí, la publicidad que incluye el humor 
(12) .................... que las de imágenes de gente elegante o cosas así. 

Entrevistadora:
¿El humor (13) ................ la estética para ti?

David:
Sí, los anuncios cómicos son los que suelo recordar.

Mónica: 
Y también se recuerdan los anuncios repetitivos. Son muy aburridos porque repiten el mismo mensaje: Hay que comprar tal detergente porque la ropa saldrá 
(14) ..................... Inventan no sé qué razón para decir que este producto tiene algo especial, que es único.

David:
Esto se llama ″la propuesta única de venta″, ¿verdad? Para demostrar que un producto es 
(15) ...................., (16) ...................., 
(17) .....................

Mónica:
Para decirte que es imprescindible, que no puedes vivir sin ese producto, esa marca.

Entrevistadora:
¿Elegís estas marcas, (18) ...................., cuando vais de compras?

David:
Pienso que no me influye la publicidad  pero supongo que a veces terminas comprando marcas que conoces. 

ANSWERS
 c 

  1 
Si quieres ser más atractivo y más popular, debes comprar tu ropa en nuestras tiendas.

  2 
Vas a pasarlo mucho mejor los fines de semana si tienes nuestra fantástica guía de televisión.

  3 
Con el gasNatural tu casa será más caliente y más cómoda en invierno.

  4 
Nuestra guía es más fácil de leer.

  5 
Nuestra guía es excelente, es mejor que todas las otras guías.

  6 
El gas es una fuente de energía natural y por eso es más sano para la familia que otras formas de energía.

  7 
Nuestros zapatos y accesorios son mejores porque son de cuero.

  8 
Ustedes serán ciudadanos más responsables si usan nuestro gas.

  9 
Los guías de televisión de otras publicaciones son peores que nuestra guía.

10 
Tu casa será menos acogedora y menos agradable sin nuestro producto.

d 

1 
más engañosa

2 
tan engañosa

3 
más consciente

4 
no te influyen tanto

5 
sí influye la publicidad

6 
muy efectivas

7  
los mejores atletas

8 
lo más importante

9 
lo más barato

10 
más efectivo

11 
más llamativo

12 
me llama más la atención

13 
es más efectivo que

14 
mucho más blanca

15 
más efectivo

16 
más económico

17 
más fantástico

18 
las que anuncian más


