La “moda rápida”

A. Introducción:

1. ¿Te gusta ir a la última moda?
2. ¿Cuánto dinero te gastas en ropa?

3. ¿Conoces algunas marcas de moda española? ¿Cuáles?
4. ¿Conoces el término ‘la moda rápida’? ¿Qué es? Da ejemplos de tiendas que consideres de ‘moda rápida’.

B. Lee este artículo sobre el fenómeno de la ‘moda rápida’. Anota el vocabulario asociado con la moda:
La ropa lucha contra el reloj: llega la era de la «moda rápida»
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La moda ha entrado en una nueva era. Después de la alta costura artesanal y la producción en serie del prêt-à-porter, hoy el público está inmerso en una tercera fase, la de la moda rápida, con empresas como Zara y Mango como líderes de este movimiento. «Por primera vez, España está presente en el sistema de la moda, ya que en las otras fases no había tenido ninguna presencia», asegura Ana Martínez Barreiro, autora y portavoz del estudio ‘Hacia un nuevo sistema de la moda’.
Barreiro sostiene que el auge de la llamada moda rápida está modificando el comportamiento del consumidor. «Hoy la gente cambia más de ropa porque le ha costado muy poco dinero y porque psicológicamente tampoco le cuesta dejarla para comprar otra nueva, especialmente los más jóvenes» -explica esta especialista en sociología de la moda. La socióloga asegura que hoy en día la gente opina que «con la llegada de la ‘moda rápida’, todo el mundo puede acceder a prendas de baja calidad pero muy orientadas a la moda».

Esta socióloga aclara que en este nuevo panorama la prioridad es el tiempo y la velocidad a la hora de producir y comercializar, por lo que el sistema tradicional, que necesita cerca de un año para sacar a la calle una colección, puede quedar anclado. Los ciclos de producción tradicionales, que necesitan al menos 300 días desde el diseño de un modelo hasta su distribución, se compara con la ‘moda rápida’, que reduce los períodos a seis meses e incluso a los dos meses para algunas cadenas como Gap. 
(www.lavozdegalicia.es)
C. Contesta a las preguntas en inglés:
1. Why are Zara and Mango mentioned in the text? (2)
______________________________________________________________________________________

2.
Who is Ana Martínez Barreiro? (2)
______________________________________________________________________________________

3.
How has the consumer’s attitude to clothes changed? (2)

______________________________________________________________________________________

4.
How does price ‘la moda rápida’ affect people’s opinion of clothes? (2)
______________________________________________________________________________________

5.
How has the production of clothes changed over the last few years? (2)

______________________________________________________________________________________

